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POR LA CUAL SE APRUEBA LA MODIFICACION Y AMPLIACION DEL REGLAMENTO GENERAL DE LA

UNIVERSIDAD NACIONAL DE VILLARRICA DEL ESPIRITU SANTO.

Visto:

Considerando;

Articulo 1.

Articulo. 2.

Prof, Mag. LUZ M
~__SecretariaGeneral

“misma.

Villarrica del Espiritu Santo, 29 de julio de 2022. -

La Sesion Extraordinaria N° 4 del Consejo Superior Universitario de fecha 29 de julio de
2022, y: - -- -

Que, en la citada sesion del Consejo Superior Universitario, en el punto 5 del Orden del
Dia se dispuso: “Estudio y consideracidn para la modificacién y modificacion del Art. 432
y 450 del Reglamento General de la UNVES, para la inclusién del Inciso E) Proyecto de
Inversidn de Negocios e Inciso F) Plan de Negocios con enfoque Contable, conforme a la
propuesta presentada por la Facultad de Ciencias Econdmicas”. --

Que, el Consejo Superior Universitario en la Sesiéon de la fecha indicada
precedentemente ha estudiado y debatido las propuestas de modificacién del
Reglamento General de la UNVES, conforme a la propuesta presentada por la citada
Unidad Académica, y por unanimidad de los miembros presentes, deciden aprobar la

Que, la Ley N2 3315/2007 “Carta Orgdnica de la UNVES”, en su articulo 12, dispone: “La
Universidad Nacional de Villarrica del Espiritu Santo es una Institucién de derecho
publico, autdnoma, con personeria jurldica (...} == —sssussso s i

Que, en tanto el articulo 142 del mismo cuerpo legal, dispone: “Son deberes y
atribuciones del Consejo Superior Universitario” inciso a) “ejercer la Jurisdiccién Superior
Universitaria” inciso j) “dictar el Reglamento General de la Universidad Nacional de
Villarrica del Espiritu Santo”.

POR TANTO, en base a las consideraciones que anteceden, las disposiciones contenidas
en el articulo 14 de la Ley 3315/2007 Carta Organica de la UNVES, el Consejo Superior
Universitario de la UNVES, en uso de sus atribuciones legales:

RESUELVE:

APROBAR la modificacion y ampliacién del Art. 432 y 450 del Reglamento General de la
Universidad Nacional de Villarrica del Espiritu Santo, incluyendo el inciso E) Proyecto de
Inversion de Negocios e Inciso F) Plan de Negocios con enfoque Contable, asi como sus
respectivos indicadores de evaluacion, conforme al Anexo de |a presente resolucién. ---
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Art. 432.  El contenido del TFG estara basado en las siguientes estructuras, segiin modalidad:

E) PROYECTO DE INVERSION DE NEGOCIOS
Tapa dura

1. Logo de la Universidad, margen superior izquierdo y de la Facultad, margen superior derecho
2. Nombre de la Universidad

3. Nombre de la Facultad

4. Titulo de la Investigacién

5. Investigador

6. Nombre del Tutor

7. Ao, mes, lugar

PARTE PRE-TEXTUAL

Portada

. Logo de la Universidad, margen superior izquierdo y de la Facultad, margen superior derecho
. Nombre de la Universidad

. Nombre de la Facultad

. Grado para el cual se presenta la investigacion
. Titulo de la Investigacién

. Investigador

. Nombre del Tutor.

. Afio — Mes — Lugar

Hoja de Aprobacidn

Hoja de Agradecimiento y Dedicatoria
[ndice (de acuerdo a lo que corresponda)
indice de Contenidos

indice de Tablas

indice de Gréficos

indice de Figuras

B-) PARTE TEXTUAL

1- Resumen Ejecutivo

1.1. Concepto del negocio

1.2. Productos y servicios

1.3. Segmento de clientes

1.4, Inversion

1.5. Rentabilidad

1.6. Recuperacidn de la inversién

2- Descripcion del Proyecto

2.1. |dea de Negocio

2.2. Origen de la idea del negocio

2.3. Propdsito de la empresa

3- Estudio de Mercado

3.1. Descripcidn del Producto

3.1.1. Definicidn del producto

3.1.2, Caracteristicas y Beneficios del producto

0~ O Ul WM

3.1.3. Ventajas competitivas [/ "
3.2. Area de Influencia )/
3.2.1. Segmentacion del Mercado o
o , LT ]
3.2.2. Caracteristicas del drea de-mgrcado i/
B '// / //f’;—’-—“-:-:_\\\\ \: 3 ‘ I & r / ’II g o
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3.3. Anélisis de la Demanda

3.3.1. Determinacién de la demanda

3.3.2. Proyeccion de la demanda

3.4. Anadlisis de la Oferta

3.4.1. Determinacion de la oferta

3.4.2. Proyeccidn de la oferta

3.4.3. Demanda Insatisfecha

3.4.4. Determinacion de la demanda insatisfecha

3.5. Analisis del entorno

3.5.1. Micro entorno (empresa, clientes, proveedores y competidores)
3.5.2. Macro entorno (econémico, demogréfico, tecnoldgico, politico-legal y cultural)
3.6. Implementacién del Estudio de mercado

3.6.1. Objetivos del estudio de mercado

3.6.2. Metodologia de investigacion.

3.6.3. Tipo de investigacion.

3.6.4. Disefio de investigacidn.

3.6.5. Técnicas e instrumentos.

3.6.6. Poblacién y muestra.

3.6.7. Recoleccidn de datos

3.6.8. Presentacion y analisis de los datos

3.6.9. Conclusiones del estudio

4. Plan de Marketing

4.1. Analisis de Marketing (Producto, precio, plaza y promocidn)

4.2. Estrategias de Marketing.

5. Plan Estratégico

5.1. Misidn y vision de la empresa

5.2. Valores de la empresa

5.3. Objetivos

5.4. Las fuerzas competitivas

5.4.1. Poder de negociacion de los clientes

5.4.2. Poder de negociacion de los proveedores

5.4.3. Amenaza de nuevos competidores entrantes

5.4.4. Amenaza de nuevos productos sustitutivos

5.4.5. Rivalidad entre competidores

5.5. Estrategia empresarial

5.5.1. Ventajas competitivas. Habilidades distintivas

5.5.2. Andlisis interno y externo (FODA)

5.6. Aspectos legales

5.6.1. Constitucion legal de la empresa (unipersonal, sociedad, otros)

5.6.2. Proceso para la legalizacion de la empresa (documentaciones requeridas)
5.6.3. Habilitacion impositiva (hacienda, municipalidad, otros)

5.6.4. Registro de marca

6. Estudio Técnico

6.1. Ubicacién. Fundamentar /

6.2. Infraestructura requerida (construcciones. alquileres, dlstrlbucmn de /espacms)
6.3. Maquinarias, equipamientos y herramientas requeridos I & f

6.4. Controleso- as de calldad/segurrd%d‘\
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7. Plan administrativo

7.1. Organigrama de la estructura organizacional de la Empresa

7.2. Requerimiento de Recursos humanos necesarios.

7.3. Perfil de los puestos

7.4. Manual de funciones

7.5. Manual de procedimientos

8. Plan Econdmico y Financiero

8.1. Presupuesto de la inversidn (Gastos, Costos)

(habilitaciones, infraestructura, maquinarias, mobiliarios, equipos informaticos, materia prima,
recursos humanos, plan de marketing)

8.2. Financiamiento de la inversidn (propio o externos)

8.3. Ingresos proyectados a 5 afios

8.4. Costos proyectados a 5 afios

8.5. Resultados proyectados a 5 afios

8.6. Punto de equilibrio proyectado a 5 afios

8.7. Flujo de fondos proyectados

8.7.1. Valor Actual Neto (VAN)

8.7.2. Tasa Interna de Retorno (TIR)

9. Conclusién y recomendacion

10. Bibliografia

11. Anexos

Observacion. El formato debe estar ajustado a las Normas APA en su Ultima versidn.

F) PLAN DE NEGOCIO CON ENFOQUE CONTABLE

Tapa dura

1. Logo de la Universidad, margen superior izquierdo y de la Facultad, margen superior derecho
2. Nombre de la Universidad

3. Nombre de la Facultad

4, Titulo de la Investigacidn

5. Investigador

6. Nombre del Tutor

7. Afio, mes, lugar

PARTE PRE-TEXTUAL

. Portada

. Logo de la Universidad, margen superior izquierdo y de la Facultad, margen superior derecho
. Nombre de la Universidad

. Nombre de la Facultad

. Grado para el cual se presenta la investigacion

. Titulo de la Investigacion

. Investigador

. Nombre del Tutor.

Afo — Mes — Lugar

Hoja de Aprobacion ,

Hoja de Agradecimiento y Dedicatoria i 4
indice ‘
indice de Contenidos

indice de Tablas- (/)

O~ OB WN

indice de Graficos
indice de Figuras
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PARTE TEXTUAL

1- Resumen Ejecutivo

1.1. Descripcidn de la Empresa (nombre de negocio, tipo de empresa ubicacion o direccién)
1.2. Objetivos especificos de la empresa

1.3. Aspectos legales necesario para la creacion de una empresa, rubrica de libros contables,
matricula del comerciante, etc.

1.4. Misidn, vision y valores de la empresa.

2- Estudio de Mercado

2.1. Descripcion del Producto

2.1.1. Definicion del producto

2.1.2. Caracteristicas y Beneficios del producto

2.1.3. Ventajas competitivas

2.2. Area de Influencia

2.2.1. Segmentacion del Mercado

2.2.2. Caracteristicas del area de mercado

2.3. Andlisis de la Demanda

2.3.1. Determinacién de la demanda

2.3.2. Proyeccidn de la demanda

2.4, Andlisis de la Oferta

2.4.1. Determinacidn de la oferta

2.4.2. Proyeccion de la oferta

2.4.3. Demanda Insatisfecha

2.4.4, Determinacién de la demanda insatisfecha

2.5. Analisis del entorno

2.5.1. Micro entorno (empresa, clientes, proveedores y competidores)

2.5.2. Macro entorno (econdmico, demografico, tecnoldgico, politico-legal y cultural)
3. Plan de Marketing

3.1. Andlisis de Marketing (Producto, precio, plazay promocion)

3.2. Estrategias de Marketing.

4. Plan Estratégico

4.,1. Mision y vision de la empresa

4.2. Valores de la empresa

4.3. Objetivos de la empresa

5. Aspectos legales

5.1. Constitucion legal de la empresa (unipersonal, sociedad, otros)

5.2. Proceso para la legalizacion de la empresa (documentaciones requeridas)
5.3. Habilitacion impositiva (hacienda, municipalidad, otros)

5.4. Registro de marca

5.5. Inscripciéon en el Instituto de Prevision Social (I.P.S)

5.6. Inscripcidn en el Ministerio de Justicia y Trabajo

6. Plan administrativo

6.1. Organigrama de la estructura organizacional de la Empresa

6.2. Requerimiento de Recursos humanos necesarios.

7. Estudio de Inversion y Financiamiento

7.1. Activos Fijos

7.1. Activos Intangibles y
7.1. Pronostico de desarrollo y crecimiento para los préoximos tres a ciﬁcqfaf,'rbs
7.1. Estrategias y herramientas que se plan/r B _:Jh_iljg:clr para llegar Ja_f"tai"r]ﬁetas econdmicas vy al
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8. Practica Profesional de los registros contables.

8.1. Definicion del sistema contable a utilizar

8.1.1. Plan de cuentas

8.2. Borrador de operaciones

8.2.1. Registro de Operaciones de un Ejercicio Econdmico (12 meses, empresas unipersonales
sociedades de responsabilidad limitada, sociedades anénimas u otras)

8.2.2. Contribuyente con obligacion del IVA General v IRE General.

8.3. Registros en libros obligatorios

8.3.1. Registro en el Libro Inventario

8.3.2. Registro en el Libro Diario

8.3.3. Registro en el Libro Mayor

8.3.4. Registro en el Libro de IVA Compras

8.3.5. Registro en el Libro de IVA Ventas

8.3.6. Registro en Libros Laborales.

8.4. Estados Financieros

8.4.1. Balance General

8.4.2. Estado de Resultado

8.4.3. Estado de Flujo de Efectivo

8.4.4. Estado de Variacion del Patrimonio Neto

8.5. Informacidén Contable

8.5.1. Cuadro de Depreciacion

8.5.2. Ratios Financieros y Dictamen sobre los resultados.

9. Conclusiones y Recomendaciones

10. Bibliografia

11. Anexos

7
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Art. 450. Los miembros de la mesa examinadora tendrdn en cuenta los criterios de evaluacién que se
definen claramente en el formato de cada modalidad que a continuacion se despliega:

Indicadores de Evaluacidn - Proyecto de Inversion de Negocio

Puntos Puntos

[. INFORME FINAL DEL TFG. (60 puntos) Asignados | Logrados

Aspecto formal (Sistema APA)
1. Sangria
2. Paginacion y Margenes
4, Espaciado y tipo de letra
5. Papel tamafio carta
Tapa dura
1. Logo de la Universidad, margen superior izquierdo y de la Facultad, margen
superior derecho
2. Nombre de la Universidad
3. Nombre de la Facultad
4. Titulo de la Investigacién 1
5. Investigador
6. Nombre del Tutor
7. Afio, mes, lugar

[N P S WY

A- PARTE PRE-TEXTUAL

Portada
1. Logo de la Universidad, margen superior izquierdo y de la Facultad, margen
superior derecho
2. Nombre de la Universidad
Nombre de la Facultad
Grado para el cual se presenta la investigacion 1
Titulo de la Investigacidn
Investigador
Nombre del Tutor.
8. Afo-—Mes—Lugar
Hoja de Aprobacion
Hoja de Agradecimiento y Dedicatoria
indices (de acuerdo a lo que corresponda)
indice de Contenidos
indice de Tablas
fndice de Graficos 1
indice de Figuras

e e b a5 20 o

B-) PARTE TEXTUAL

1- Resumen Ejecutivo

1.1. Concepto del negocio

1.2. Productos y servicios

1.3. Segmento de clientes

1.4. Inversidn

1.5. Rentabilidad

1.6. Recuperacion de la inversion
2- Descripcion del Proyecto

2.1. Idea de Negocio

2.2. Origen de la idea del negocio 2

2.3. Proposito de la empresa
3- Estudio de Mercado

3.2. Area de Influencia
3.2.1: Segmentacion del Mgrcado

3.2.2. Caracterfsticas-delrea de mercado .-
By )
o Ltz Morts :‘f"iﬁmi:i“‘;)

3.1. Descripcion del Producto 4
3.1.1. Definicidn del producto /S 1
3.1.2. Caracteristicas y Beneficios del produet@., ... .- - / 1
3.1.3. Ventajas competitivas o / /./ 1
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3.3. Anélisis de la Demanda
3.3.1. Determinacién de la demanda 1
3.3.2. Proyeccion de la demanda

3.4. Anélisis de la Oferta
3.4.1. Determinacion de la oferta
3.4.2. Proyeccion de la oferta
3.4.3. Demanda Insatisfecha
3.4.4. Determinacién de la demanda insatisfecha

3.5. Andlisis del entorno
3.5.1. Micro entorno (empresa, clientes, proveedores y competidores)
3.5.2. Macro entorno (economico, demografico, tecnoldgico, politico-legal

y cultural)

3.6. Implementacion del Estudio de mercado
3.6.1. Objetivos del estudio de mercado
3.6.2. Metodologia de investigacién.

3.6.3. Tipo de investigacidn.
3.6.4. Disefio de investigacion.
3.6.5. Técnicas e instrumentos.
3.6.6. Poblacion y muestra.
3.6.7. Recoleccion de datos
3.6.8. Presentacidn y andlisis de los datos
3.6.9. Conclusiones del estudio
4. Plan de Marketing
4.1. Analisis de Marketing (Producto, precio, promaocién y plaza)
4.2. Estrategias de Marketing. 1
5. Plan Estratégico

5.1. Misidn y visién de la empresa

5.2. Valores de la empresa i

5.3. Objetivos

5.4. Las fuerzas competitivas
5.4.1. Poder de negociacion de los clientes
5.4.2. Poder de negociacion de los proveedores

=
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5.4.3. Amenaza de nuevos competidores entrantes 2
5.4.4. Amenaza de nuevos productos sustitutivos
5.5.5. Rivalidad entre competidores

5.5. Estrategia empresarial i
5.5.1. Ventajas competitivas. Habilidades distintivas
5.5.2. Andlisis interno y externo (FODA) 1

5.6. Aspectos legales
5.6.1. Constitucién legal de la empresa (unipersonal, sociedad, otros)
5.6.2. Proceso para la legalizacidn de la empresa (documentaciones
requeridas) 2
5.6.3. Habilitacion impositiva (hacienda, municipalidad, otros)
5.6.4. Registro de marca
6. Estudio Técnico
6.1. Ubicacion. Fundamentar
6.2. Infraestructura requerida (construcciones. alquileres, distribucidn de
espacios) 2
6.3. Maquinarias, equipamientos y herramientas requeridos
6.4. Controles o normas de calidad/seguridad
7. Plan administrativo
7.1. Organigrama de la estructura organizacional de la Empresa
7.2. Requerimiento de Recursos humanos necesarios.
7.3. Perfil de los puestos
7.4. Manual de funciones —

—
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8. Plan Econémico y Financiero
8.1. Presupuesto de la inversidn de Gastos y Costos (habilitaciones,
infraestructura, maquinarias, mobiliarios, equipos informaticos, materia prima,
recursos humanos, plan de marketing)
8.2. Financiamiento de la inversidn (propio o externos)
8.3. Ingresos proyectados a 5 afios
8.4. Costos proyectados a 5 afos 5
8.5. Resultados proyectados a 5 afios
8.6. Punto de equilibrio proyectado a 5 afios
8.7. Flujo de fondos proyectados
8.7.1. Valor Actual Neto (VAN)
8.7.2. Tasa Interna de Retorno (TIR)
9. Conclusidn y recomendacidn
10. Bibliografia 1
11. Anexos 1
TOTAL DE PUNTOS DEFENSA ORAL 60

Il. DEFENSA ORAL DEL TFG (40 puntos) T.P Puntos

1-Dominio del tema. 5
2-Emplec lenguaje técnico, apropiado, correcto y esponténeo. 5
3-Especifica las teorias que sustentan la investigacion y sustenta postura critica en 3
relacion de los autores consultados
4-Presentacion del Resumen Ejecutivo 2
5-Descripcidn del Proyecto de Inversion 2
6-Estudio de Mercado

6.1. Expone los Objetivos del estudio de mercado 1

6.2. Expone la Metodologia de investigacion del Estudio de Mercado 1

6.3. Expone los Tipo de investigacion del Estudio de Mercado 1

6.4. Expone el Disefio de investigacion del Estudio de Mercado 1

6.5. Expone las Técnicas e instrumentos del Estudio de Mercado A

6.6. Expone la Poblacion y muestra del Estudio de Mercado 1

6.7. Explica la Presentacion y andlisis de los datos (principales hallazgos) del 1
Estudio de Mercado

6.8. Expone las Conclusiones del Estudio de Mercado 1
7. Presentacion del Plan de Marketing 2
8. Presentacion del Plan Estratégico 2
9. Presentacion del Estudio Técnico 2
10. Presentacion del Plan Administrativo 2
11. Presentacién del Plan Financiero 2
12. Respuestas oportunas y precisas a las preguntas formuladas por los
examinadores.

12.1. Ser breves y directas 1

12.2. Se expresada con seguridad 1

12.3. Guardar relacion con las preguntas formuladas /1

12.4. Responde con lenguaje técnico acorde al tema , /1 /

e

12.5. Uso de apoyo audiovisual y multimedig,{’f:':?:?-

—a
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Indicadores de Evaluacién Plan de Negocio con Enfoque Contable

Puntos Puntos

1. INFORME FINAL DEL TFG. (60 puntos) Asignados | Logrados

Aspecto formal (Sistema APA Gltima edicion)

1. Sangria 1

2. Paginacién y Margenes 1

4. Espaciado y tipo de letra 1

5. Tamafio de Papel seglin normas APA 1
Tapa dura

1- Logo de la Universidad, margen superior izquierdo y de la Facultad, margen
superior derecho

2- Nombre de la Universidad

3- Nombre de la Facultad 1

4- Titulo de la Investigacién
5- Investigador (es)
6- Afio - Mes - Lugar

A- PARTE PRE-TEXTUAL

Portada

1- Logo de la Universidad, margen superior izquierdo y de la Facultad, margen
superior derecho

2- Nombre de la Universidad

3- Nombre de la Facultad

4- Grado para el cual se presenta la investigacion
5- Titulo de la Investigacién 1
6- Investigador (es)
7- Nombre del Tutor.
8- Afio — Mes — Lugar

Hoja de Aprobacidn

Hoja de Agradecimiento y Dedicatoria

indices

indice de Contenidos
{ndice de Tablas

indice de Graficos 1
fndice de Figuras

B-) PARTE TEXTUAL

1- Resumen Ejecutivo

1.1. Descripcidn de la Empresa 1
1.2. Objetivos especificos de la empresa 1
1.3. Aspectos legales necesario para la creacién de una empresa 1
1.4. Misidn, vision y valores de la empresa. 1
2- Estudio de Mercado
2.1. Descripcion del Producto
2.1.1. Definicidn del producto 1
2.1.2. Caracteristicas y Beneficios del producto 1
2.1.3. Ventajas competitivas 1
2.2. Area de Influencia
2.2.1. Segmentacion del Mercado 1
2.2.2. Caracteristicas del drea de mercado 1
2.3. Anadlisis de la Demanda
2.3.1. Determinacién de la demanda 1
2.3.2. Proyeccién de la demanda 1
2.4, Analisis de la Oferta
2.4.1. Determinacion de la oferta 1
2.4.2. Proyeccion de la oferta 1
2.4.3. Demanda Insatisfecha /L
[ 1/ ’/ 1

2.4.4. Determinacion de la demanda 1nsat|sfecﬁaL
2.5. Andlisis del Entorno /.6
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3. Plan de Marketing
3.1. Anélisis de Marketing (Producto, precio, promocion y plaza) 2
3.2. Estrategias de Marketing. 1
4, Plan Estratégico
4.1. Misién y Vision de la empresa
4.2. Valores de la empresa 2
4.3. Objetivos de la empresa
5. Aspectos Legales
5.1. Constitucion legal de la empresa (unipersonal, sociedad, otros)
5.2. Proceso para la legalizacion de la empresa (documentaciones requeridas)
5.3. Habilitacién impositiva (hacienda, municipalidad, otros)
5.4. Registro de marca
5.5. Inscripcidn en el Instituto de Prevision Social (1.P.S)
5.6. Inscripcion en el Ministerio de Justicia y Trabajo
6. Plan Administrativo
6.1. Organigrama de la estructura organizacional de la Empresa
6.2. Requerimiento de Recursos humanos necesarios.
7. Plan de Inversion y Financiamiento
7.1. Activos Fijos 1
7.2. Activos Intangibles
7.3. Pronostico de desarrollo y crecimiento para los proximos tres a cinco afios
7.4. Estrategias y herramientas que se planean utilizar para llegar a las metas
econdmicas y al desarrollo financiero.
8. Practica Profesional de los registros contables.
8.1. Definicién del sistema contable a utilizar
8.1.1.Plan de cuentas 1
8.2. Borrador de operaciones
8.2.1. Registro de Operaciones de un Ejercicio Econémico (12 meses,

I

e

empresas unipersonales, sociedades de responsabilidad limitada, sociedades 1
andénimas u otras)
8.2.2. Contribuyente con obligacion del IVA General y IRE General. (Otros) 1

8.3. Registros en libros obligatorios
8.3.1. Registro en el Libro Inventario
8.3.2. Registro en el Libro Diario
8.3.3. Registro en el Libro Mayor
8.3.4. Registro en el Libro de IVA Compras
8.3.5. Registro en el Libro de IVA Ventas
8.3.6. Registro en Libros Laborales.
8.4. Estados Financieros
8.4.1. Balance General
8.4.2. Estado de Resultado
8.4.3. Estado de Flujo de Efectivo
8.4.4. Estado de Variacion del Patrimonio Neto
8.5. Informacion Contable
8.5.1. Cuadro de Depreciacién 1
8.5.2. Ratios Financieros y Dictamen sobre los resultados. 1
9. Conclusiones y Recomendaciones 2
4 1
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10. Bibliografia
11. Anexos
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Il. DEFENSA ORAL DEL TFG (40 puntos) T.P Puntos

1-Dominio del tema. 5

2-Empleo lenguaje técnico, apropiado, correcto y espontdneo. 5

3-Especifica las teorfas que sustentan la investigacion y sustenta postura critica en
relacion de los autores consultados

4-Presentacion del Resumen Ejecutivo 2

5-Descripcién del Proyecto de Inversion 2

5.1-Estudio de Mercado

5.1. Descripcion del Producto

5.2. Area de Influencia

5.3. Analisis de la Demanda

5.4. Andlisis de la Oferta

5.5. Anélisis del entorno

5.2. Plan de Marketing

5.3. Plan Estratégico

5.4. Aspectos legales

5.5. Plan administrativo
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5.6. Plan de Inversién y Financiamiento

6. Practica Profesional de los registros contables.

6.1. Definicidn del sistema contable a utilizar

6.2. Borrador de operaciones

6.3. Registros en libros obligatorios

6.4. Estados Financieros

8.5. Informacion Contable
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8.6. Conclusiones y Recomendaciones

7-Respuestas oportunas y precisas a las preguntas formuladas por los
examinadores.

7.1. Ser breves y directas

7.2. Se expresada con seguridad

7.3. Guardar relacidn con las preguntas formuladas

7.4. Responde con lenguaje técnico acorde al tema
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7.5. Uso de apoyo audiovisual y multimedia. .
/

TOTAL DE PUNTOS DEFENSA ORAL| 49
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